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Zatozenia case

Temat

Skuteczny marketing wyjatkowego produktu

Kluczowy przekaz
historii

Strategia marketingowa musi by¢ dostosowana do produktu i stanowi
wazny element sukcesu biznesowego.

Czas trwania

do 15 minut

Przebieg zajec

Zapoznanie sie ze studium przypadku, identyfikacja
problemu/wyzwania, dyskusja i omoéwienie rozwigzania.

Dodatkowe materiaty

Zgodnos¢ z podstawg programowg

Dziat tresci nauczania

ZR V. Przedsiebiorstwo

Cele ksztatcenia —
wymagania ogdlne

ZR 1.9. Pogtebione rozumienie zasad
prowadzenia dziafalnosci gospodarczej, w
tym zaleznosci miedzy ryzykiem,
innowacyjnoscig, konkurencyjnosciy i
zyskownoscia.

Wiedza

ZR 11.14. Stosowanie instrumentéw
marketingowych w planowanym
przedsiewzieciu biznesowym lub
spofecznym.

Umiejetnosci i
stosowanie wiedzy w
praktyce

ZR 111.9. Docenianie znaczenia zasobdw
niematerialnych, w tym wtasnosci
intelektualnej, w tworzeniu i rozwoju
przedsiewziecia biznesowego lub
spotecznego.

Ksztattowanie postaw

Wymagania
szczegotowe

ZR V.2. Przedsiebiorstwo - uczen: znajduje pomyst na wtasne
przedsiewziecie biznesowe lub spoteczne, wykorzystujgc zebrane dane
rynkowe (w tym: wielko$¢ rynku, strukture konkurencji i klientow lub
beneficjentow) i wskazujgc sposoby wyrdznienia sie na...

ZR V.4. Przedsiebiorstwo - uczen: opracowuje w zespole biznesplan
przedsiewziecia, zachowujac jego wtasciwg strukture.

ZR V.7. Przedsiebiorstwo - uczen: na podstawie zgromadzonych
informacji opracowuje profil klienta lub beneficjenta docelowego i
podaje ich podstawowe charakterystyki.

ZR V.19. Przedsiebiorstwo - uczen: charakteryzuje gtéwne instrumenty
marketingowe, wyjasnia ich role i projektuje dziatania marketingowe w
planowanym przedsiewzieciu biznesowym lub spotecznym.

Opis zdarzenia:

e Tto (np. opis firmy, produktu, zdarzen)

Niewielka firma produkujgca miody, ktéra istnieje na rynku polskim od kilkunastu lat, chciata rozpoczgé sprzedaz nowego
produktu. Jest nim innowacyjny midd o szczegdlnych wtasciwosciach zdrowotnych. Produkcja miodu jest procesem
ztozonym i kosztownym przez co jego cena wynosi okoto 340 z1/100 g i jest znaczgco wyzsza od ceny standardowego
miodu wielokwiatowego wynoszacej dla porownania okoto 45 zt/100 g.

e Problem/wyzwanie (np. co sie wydarzyto, jaki jest problem, jakie wyzwanie stoi przed

przedsiebiorstwem/bohaterami)

Firma musiata opracowac strategie sprzedazy produktu na rynku. Wyzwanie stanowita jednak wysoka cena przez co
zostaty podjete szeroko zakrojone dziatania z zakresu przygotowania marketingu.

e Dziatania przyjete przez firme/bohatera (efekt)



Firma zorientowata sprzedaz na osoby o wysokich dochodach
i zaplanowata dziatania marketingowe zorientowane na te grupe.
Produkt zostat oznakowany jako premium i jest sprzedawany w
sklepach, ktére prowadza dystrybucje takiej zywnosci. Podjeto
rowniez decyzje o prowadzeniu sprzedazy jedynie w duzych
miastach, gdzie konsumenci sg bardziej sktonni do siegania po
produkty tego rodzaju. Tresci marketingowe podkreslajg wysoka
jakos¢ produktu i jego wtasciwosci zdrowotne, a sam miod
posiada atrakcyjne opakowanie, ktore jest adekwatne do marek
premium. Reklama jest skierowana do waskiego grona osob
o okreslonym poziomie dochodu, co pozwolito na jej stosunkowo
niskie koszty i wysoka efektywnos¢. Firma caty czas istnieje na
rynku, a zaplanowane dziatania sprawdzajg sie w praktyce.

Pytania pomocnicze do dyskusji

e (zy uczniowie widzg potencjat rynkowy
w takim produkcie?

e Kiedy uczniowie sami dokonaliby zakupu
takiego produktu, jakie warunki np.
dochodowe musieliby spetni¢?

e (Czyfirma powinna zwrdci¢ uwage na to jak
bedzie zapakowany tak drogi produkt, czy
nie bedzie to miato wptywu na sprzedaz?

i ® Do jakiej grupy klientow powinna skierowac

sie firma?

e Jaki powinien by¢ wydzwiek reklam firmy?

Materiat przygotowany przez Fundacje Warszawski Instytut Bankowosci w ramach projektu wspierajgcego wdrazanie
przedmiotu biznes i zarzadzanie.



